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Об утверждении методических
рекомендаций по взаимодействию
органов исполнительной власти
Калужской области в рамках реализацпи
задач по брендированию и мониторшнгу
обратной связп по объектам
капитального строительства и
результатам региональных проектов

В целях реalJIизации постановления Правительства Калужской
от 19.05.2017 Ns 310 (Об организации проектной деятельности в
исполнительной власти Калужской области>

ПРИКАЗЫВАЮ:

Xn ^/6j

области
органах

Утвердить прилагаемые методические рекомендации по взаимодействию
органов исполнительной власти Калужской области в рамках реаJIизации задач по
брендированию и мониторингу обратной связи по объектам капитit,tьного
строительства и резул ьтатам регионalttьных проектов.

Заместитель Губернатора
Калужской области Щ.О. Разумовский
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Методlлческие рекомендации
по взаимодействию органов исполнительной власти Калужской области в

рамках реализацип задач по брендированию и монпторшнгу обратной связи по

объектам капитальпого строительства п результатам регпональшых проектов

I. Общие положешия
1. Настоящие методические рекомендации устанавливают рекомендуемые

правила организации взаимодействия между участниками проектной деятельности по
вопросам брендированиJI объекгов и результатов, создаваемых в рамках реализации
национiшьных проектов (программ) (далее - национальные проекгы) на террLпории

Калужской области согласно фирменному стилю бренда <Национальные проекты
России>>, а также мониторинry обратной связи по статусу сц)оительства и

эксплуатации социально значимых объектов капитального строительства в Каrrужской

области, создаваемых в рамках национrtльных проекrов (программ) (датlее

методические рекомендации), собранной посредством изготовлениrI и рiшмещениJI
баннеров с QR-кодом, позволяющим перейти на анкету, рilзмещенную на сайте
национ ELII ьны епр ое кгы. р ф.

2. Термины, определения и сокращения, используемые в методических

рекомендациJIх:

Термин/
сокращение

Определение

АИС <<Контента> Автоматизированная информационная система <Контента>
(https ://contenta. info)

Ано АНО <Национальные приоритеты)

АIIрФ Аппарат Правительства Российской Федерашии

Брендирование Соблюдение общего фирменного стиля визуutльного

и смыслового единства образа. Элементами фирменного стиля

являются: нiввание, логотип, товарный знак, фирменное
наименование, фирменные цвета, слоган, а также иные объекгы
интеллектуа-llьной собственности, принадлежащие

организации
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Заявка Письменное задание на информационную встречу по
брендированию, подготовку РИМ или согласование готового
рим

Ехд Единое хранилище данных. База данных по объекгам
национЕtльных проекгов. Курируется Министерством
экономического рЕввития Российской Федерации

Мониторинг Мониторинг процента брендирования объекгов регионttльных
проектов в Калужской области, рассчитывающийся
как отношение всех введенных в эксплуатацию объектов
к забрендированным объектам

окс, объекты Объекты капитального строительства

омсу Органы местного самоуправлениJl Калужской области

Методические

рекомендации

Методические рекомендации по взаимодействию в рамках
реЕlJIизации задач по брендированию объектов и результатов
регионttпьных проектов (программ)

рим Рекламно- инфор м ационный материtlJI

роив Орган исполнительной власти Ка,rужской области

рпо ГБУ <Проектный офис Калужской области>

Руководство
по работе
с шаблонами для
брендирования

Для оформления дизайн-макетов объекгов и результатов
проектов необходимо использовать Руководство по работе с

шаблонами для брендирования соответствующего
национtlJIьного проекга. Материалы доступны в АИС
<Контеrrга>> в библиотеке материчtлов в рЕlitделе
<Брендирование) по ссылке: https://contenta.info/brandiny'files

участники

регион€Lпьных
проектов

Представители РОИВ, ОМСУ,
учреждений и организаций

их подведомственных

3. Методические рекомендации определяют порядок и описывают
последовательность процессов взаимодействиrI между АНО, АПРФ, РПО, участниками

регионrшьных проектов и иными ответственными за брендирование объекгов и

результатов регионiLтьных проектов в Калужской области.
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4. Щели брендированиrI и мониторинга обратной связи по объеrсгам и результатам
регионЕtльных проектов в Калужской области:

-формирование 
позитивного восприяT ия и повышение 

уровня узнаваемости

бренда <Национальные проекты России>> у населениJI;

- формирование единого восприятия объекгов и результатов национitльных
проекгов;

- создание дополнительной возможности контроля строительства и эксплуатации
объекгов;

- создание возможности выявлениrI направлений для улучшениJI процессов
строительства и эксплуатации объекгов на основе мнения населениrI;

- повышение осведомленности граждан о ходе реЕUIизации национ€Lльных

проекгов;

- обеспечение граждан дополнительной возможностью для наllравлениrl
обратной связи.

5. Ключевые задачи по формированию процесса брендированиJI объектов
и результатов регионttльных проекгов в Калужской области:

-сформировать систему коммуникаций между участниками проекгной

деятельности по вопросам брендированиJI объектов и результатов регионztльных
проектов;

- проводить мониторинг брендированиrI объекгов и результатов регионЕlпьных
проектов на еженедельной основе;

-внедрить единый подход для брендированIбI объектов и результатов
национчLльных проекtов.

II. Фирменный стиль
6. Единый логотип национitльных проектов - луч, который символизирует

позитивные изменения (здесь и сейчас>>. Логотип выполнен в стиле конструктивизма.
Направление луча - снизу вверх, слева направо.

Обратное отображение луча для брендирования объекгов и результатов
национiLпьных проектов запрещено.

7. В рамках задач по брендированию объекгов и результатов регионiLпьных
проектов для каждого национчLльного проекта разработан логотип, фирменные цвета
и фирменные шрифты.

Материалы фирменного стиля национальных проектов доступны
для получения в АИС <Контента> : https ://contenta. info/branding/fi les.

III. Бренлировацие объектов и результатов региональных проектов
8. Брендирование объекгов и результатов региончlJIьных проектов должно быть

выполнено в едином визуiLльном стиле национаJIьных проекгов, разработанном и

утвержденном АНО.
В случае если результат по национЕlльным проектам принадлежит двум или более

национtшьным проектам, используется общий логотип национЕLпьных проектов.
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Все элементы брендирования, установленные на объекгах и результатах
регионilJIьных проектов, должны быть надлежащего качества. Если по каким-либо
причинам качество брендированиJI нарушено (например, элемент потерял цвет,
сломан, испорчен, отсутствует крепление и др.), то элемент брендированиJI
ненадлежащего качества подлежит замене на аналогичный элемент в срок не более
одной календарной недели с момента выявления нарушениrI качества брендирования.

Крайний срок брендирования готовых объекгов, введенных в эксплуатацию,
составляет не более 1 календарного месяца с момента ввода объекга
в эксплуатацию.

Крайний срок брендирования строящихся объекгов составляет
не более 1 календарного месяца с момента ограждениrI участка для проведениJI работ.

Брендирование является обязательным для всех социitльно значимых объекгов,
таких как образовательные, соци{lльные, медицинские, спортивные, культурно-

рiввлекательные учреждениJI, дороги, жилые дома и др. Полный перечень объектов

указан в приложении к настоящим методическим рекомендациrIм.
9. Перечень ОКС регионztJIьных проектов, обязательных для брендирования:
9.1. Строящийся объекг национttльного проекта, находящийся на стадии

строительствq капитЕLльного ремонта, в том числе по видам работ: реконструкция
и реставрациJI, модернизациrI, приобретение, текущий ремонт, техническое
перевооружение и благоустройство.

Объекты данного типа должны быть забрендированы паспортом объекга,
а также дополнительными баннерами (например, отражающими текущую стадию
строительства или реконструкции).

9.2. Готовый объекг объекг по национ,tльному проекту, введенный
в эксплуатацию.

Объекгы данного типа должны быть забрендированы соответствующим образом:

- брендирование экстерьера: фасад (табличка на входной группе
иlили логотип);

- брендирование интерьера: информация, рtlзмещенн€tя внутри объекга (табличка

в интерьере, информациJI на информационном стенде, логотип национtLпьного проекг4

рaзмещенный в интерьере, брендированное оборулование).
Исключением являются типы объектов с низкой проходимостью: инженерные

конструкции, очистные сооруженрut, полигоны ТКО, а также инженерные
конструкции, сооружения, объекты, находящиеся под землей (трубопроводы,

провода).

Категории объектов, обязательных для брендированиrI являются основными,
Ео не окончательными.

Щля оформлениJI дизайн-макетов объекгов и результатов регионttпьных проектов
необходимо использовать Руководство по работе с шаблонами

для брендирования соответствующего национчtльного проекта. Материа-пы доступны
в АИС <Контента> в библиотеке материалов в рzrзделе <Брендирование) по ссылке:

https : //contenta. info/branding/fi les.
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10. Перечень результатов региональных проектов, рекомендуемых
для брендирования:

1 0. l . Результаты регионilJIьных проекгов:

- Транспорт и специализированн€uI техника (общественный транспорт, санитарный
транспорт, лесохозяйственная техника, автоклубы и др.);

- компьютерная техника, медицинское и музыкitпьное оборудование;

- материалы для мероприятий (листовка, катЕUIог, буклет, пресс-волл, ролл_ап,
мобильный стенд, сувенирная продукция);

- выставочные стенды;

- РекJIаМные носители (билборды, видеопанели, сити-форматы, рекJIама в
печатных СМИ);

- онлайн-объекгы (сай,гы, баннеры, лэндинги) ;

- видеоролики.
Результаты регионitльных проектов брендируются логотипом национапьного

Проекта. Более подробные инструкции, а также примеры брендированиJI приведены в
РУководстве по работе с шаблонами для брендирования по каждому национальному
проекту. Материалы доступны в АИС <Контента> в библиотеке материЕuIов в разделе
<Бр ендирование >> по сс ылке : http s : //с ontenta. in fo/brandin g/Гrl е s.

l0.2 Объекты благоустройства, не являющиеся ОКС (национальный проект
<<Жилье и городская средa>) рекомендуется брендировать паспортом объекга
иl или информационной табличкой.

Примеры такого брендирования приведены в Руководстве по работе
с шаблонами для брендирования, материrrлы доступЕы в АИС <<KoHTeHTaD по ссылке:
https ://contenta.info/handing/fi les.

IV. Взаимодействие участнпков процесса по брепдированпю объектов ш

результатов региональных проектов
l 1. Участники процесса по брендированию объекгов и результатов регионiLпьных

в области:

Участник Основные задачи

-собирают данные по брендированию объектов,

реirлизуемых в рамках регионtLльных проектов;

- применrIют единый фирменный стиль
для брендирования объекгов регионiLпьных проектов;

-ведут коммуникации с РПО по вопросам брендирования
объекгов;

- загружают заявки и макеты по брендированию объектов и

результатов по национальным проекtам

для согласованиJI сотрудником рпо, ответственным
за брендирование в регионе;
-загружают отчеты по брендированию объектов

и результатов по национЕLпьным проектам

в АИС <<Контента>>.

участники
регионzLпьных
проекгов
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Сотрулник РПО,
ответственный
за координацию
брендирования
объектов
и результатов по
национальным
проектам в регионе

-разрабатывает внутренние регламенты по внедрению

фирменного стиля объектов и результатов регионitльных
объектов в регионе;
-проводит мониторинг брендированиJI объектов
и результатов регионzчIьных проектов;

-проводит первичную модерацию готовых макетов
и полученных заявок от участников регион€lJIьных проектов
в АИС <Контента>>;

- проводит первичную модерацию отчетов о брендировании
объектов в АИС <Контента>;

-ведет коммуникацию с АНО по вопросам брендированиrI
объектов и результатов по национzuIьным проектам;

- принимает участие в информационных, обучающих
и иных мероприJIтиях по теме брендированиJI объектов
и результатов по национЕUIьным проектам, организуемых
АНО;
- проводит обучающие и ины9 мероприrIтия по теме
брендирования объектов и результатов
по национЕlльным проектам для сотрудников РОИВ.

12. Схема взаимодействиJI участников процесса по брендированию объектов и

результатов регион€lльных про9ктов :

,lоiруз(оWш
@rеш!о(Де{уffiцt#tlsw

flр*дсгавители
РоИВов,

{участники
нациФнальных

проектов)

l

фроl'iW вхсtlсtцlн мрм,
жFfttrа{яg,рм(аWм
saуffi,@JrWaW
iм,м

12. 1. Участники региончtльных проектов:
_в рамках реtшизации задач по брендированию объектов и резулЬтатоВ

региончLльных проектов сотрудники РОИВ производят все операции в личноМ КабИНеТе

дИС <Контента>. Для получениrI доступа необходимо заполнить фоРмУ

саморегистрации по ссылке: https://contenta.info/users/sign_in. После обработки заявки

модератором в течение двух рабочих дней на электронную почту приходит

уведомление с дальнейшими инструкциJIми;

сотрyдника
рOив

Аис
KoHTIHTA

личный
кабинет

Сотрудник
рпо,

Фтветствен-
ный за

брендирова-
ние в региона

сФтрудниRа
рпо

Аис
контЕнтА

личный
кабинет

tdaлаýоs*ж

Менеджер
направлЁняя

реrиональноrо
брендинга,

Ано
кНациояальные

приоритеты)r,
Проектвый офис

}ý

t
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- в личном кабинете сотрудники РОИВ совершают все необходимые действия
в рамках процесса по брендированию: загружают заявки и отчеты, ведут
коммуникацию с сотрудником РПО, ответственным за брендирование в регионе. Здесь
же представители РОИВ моryт скачать все доступные материttлы фуководства,
шаблоны, макеты и проч.), необходимые для работы по процессу;

-отвечают за отсутствие орфографических, пунктуационных, грамматических
и стилистических ошибок в макетах;

- участники регион.Lпьных проектов ведут коммуникацию только с курирующим
сотрудником РПО, ответственным за брендирование объектов
и результатов по национirльным проектам в регионе.

l2.2. Сотрудник РПО, ответственный за координацию брендированиrI объектов и

результатов по национtLiIьным проектам в регионе:
-является первым контакгным лицом для участников регионrrльных проектов и

осуществляет все первичные коммуникации на всех этапах процесса по
брендированию - от консультации по вопросам брендирования объекга или результата
регион{lльного проекта до первичного согласован}ш макетов и отчетных материtчIов;

- на основании данных органов исполнительной власти Калужской области

формирует план работ по брендированию объекгов и результатов регионiшьных
проектов с целью контроля сроков и объемов брендированиjI в регионе, обрабатывает
запросы РОИВ и проводит консультации в рамках своих полномочий, помогает

участникам процесса брендирования наилучшим образом организовать рабоry по
брендированию объекгов и результатов региональных проектов;

- проводит первичную модерацию запроса: проверяет правильность заполнения
заявки, проверяет макет на соответствие шаблону и/или визуtLпьным стандартам
национirльного проекта или корректность отчета, предоставленного РОИВ.

В случае необходимости отправляет материaлы на доработку в РОИВ.
В случае недостатка информации иlилп при некоррекгном заполнении формы

заявки или отчета со стороны участника регионilJIьных проекгов, запрашивает

дополнительную информацию, отправляет зiulвку или отчет на доработку;

- после согласованиJI зzulвок и отчетов на своей стороЕе направляет материitпы на

финальное согласование ответственному сотруднику АНО в личном кабинете АИС
<<Контента>.

Перед отправкой заявки на согласование готового макета и зiulвки на подготовку

макета необходимо использовать памятки для первичной проверки з€lявки и макета,

рilзмещенные в АИС <Контента> в библиотеке материirлов в рtlзделе <Брендирование)

по ссылке : https ://contenta. info/branding/fi les/ l 3 9.

12.3. Менеджер ЕаправлениrI региончLпьного брендирования ДНО:

Менеджер направления регионtlJIьного брендированиJI Ано в АИС <<Контента>>

дает комментарии по входящим запросам сотруднику рпо, ответственному

за брендирование объекгов и результатов по регионitльным проектам в регионе

по следующим направлениrIм:
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- согласовывает макеты, подготовленные участниками региональных проектов,
а также предварительно согласованные сотрудником Рпо, ответственным
за координацию брендированиJI объекгов и результатов по региончtльным проекгам в

регионе, в срок не позднее двух рабочих дней с момента поступления заявки;

- проводит информационные встречи по брендированию объектов и результатов
регионILIIьных проектов с сотрудником РПО, ответственным за координацию
брендирования объектов и результатов по регионаJIьным проектам в регионе, в срок не
позднее пяти рабочих дней с момента поступления заявки;

* принимает заявку на индивидуальную подготовку макета для брендированиJI
объекга и результатов регионilльных проектов от сотрудника РПО, ответственного
за координацию брендирования объекгов и результатов по регионiшьным проектам в

регионе;

-передает заявку дизайн-группе АНО и контролирует разработку
индивидуiLпьного дизайн-решения в случае необходимости;

-согласовывает отч9ты по брендированию для расчета рейтинга регионов
по брендированию объекгов регионiшьных проектов в сроки не позднее двух рабочих
дней с момента поступлениJI отчета.

Y. Работа в АИС <<Коптепта>>

13. АИС <Контента)) является инструментом взаимодействия РПО, АНО и других

участников процесса в части коммуникации на всех этапах взаимодействия
по процессу брендирования объектов и результатов регионilJIьных проектов.

Использование АИС <Контента> осуществляется в соответствии с Федеральным
законом от 27 июля 2006 года Ns l52-ФЗ <О персонilльных данных> и Федеральным
законом от 27 июля 2006 года J\Ъ 149-ФЗ (Об информации, информационных
технологиJIх и защите информации)).

В АИС <КоrrгентаD не рЕвмещается и не обрабатывается информациrI, доступ
к которой ограничен, или которая противоречит законодательству Российской
Федерации или локiLльным нормативным актам, принятым участниками АИС
<<Контента>>.

АИС <Контента> обеспечивает:

- возможность размещения заявок и макетов на согласование на брендирование

объекгов и результатов регионtLпьных проектов ;

_возможность получения консультационной поддержки от ДНО по

брендированию объекгов и результатов регионtшьных проекtов гryтем загрузки заявки

на консультацию по брендированию;

- возможность получениrI помощи в части разработки индивидуilllьных макетов

rrутем отправлениJI заявки на подготовку макета;

- возможность добавления отчетных материztлов по брендированию объектов и

результатов регионiшьных проектов.
14. Раздел <Брендирование)) в АИс <Контента)) создан для сотрудников роив,

курирующих брендирование объектов на местах, и для сотрудников рпо,



10

ответственных за координацию брендированиrI объекгов и результатов регионrtльных
проектов в регионе.

.Щанные сотрудники имеют доступ ко всем материалам по брендироваIIию в

личном кабинете. В библиотеке материitлов есть информацшI о фирменном стиле

регионЕlJIьных проектов, обучающие материttлы, шаблоны презентаций, лучшие
практики по брендированию. Ссылка на рiвд9л <Брендирование)):

https ://contenta. iп fo/brandinq/t'iles/80#scroll.

15. В рамках реtLлизации задач по брендированию объекгов и результатов
регионЕtльных проектов инструментом коммуникаций между участниками по вопросам
внедрения фирменного стиля на объекте является заявка - внутренний документ,
отражающий цель создания дизайн-макета и технические характеристики макета.

Сотрулник РОИВ, курирующий объекг брендирования, заполнrIет заявку,
подбирает подходящий макет для брендирования и через личный кабинет
в АИС <Коrrгента> отправляет информацию на согласование в РПО.
Ссылка на форму заявки : https ://contenta.info/branding/fi |esl 27 8 l .

Сотрулник РПО, ответственный за координацию брендирования объектов и

результатов по регионzlJIьным проекгам в регионе, принимает материulлы, проверяет
правильность заполнения зzulвки, полноту и корректность информации об объекте, а

также осуществляет проверку макета на соответствие визуitльным стандартам
национ€tльного проекта, в рамках которого осуществляется брендирование объекта. В
случае необходимости вносит правки самостоятельно либо отправляет макет на

доработку инициатору процесса.

Уведомления о статусе заявки отображаются в общем списке с зчuIвками

в личном кабинете в АИС <<Контента>>, а также поступают на почтовый адрес,

указанный при регистрации сотруднику РОИВ и сотруднику РПО, ответственному

за координацию брендирования объектов и результатов по национtlльным проектам в

регионе.
,Щля коммуникаций между участниками по вопросам брендированиlI разработано

3 формы заявок:

Форма заявки Содержание запроса
Сроки

рассмотрения
Заявка
на согласование
готового макета

Форма для согласования готового
макета, разработанного участниками
регионiulьным проекта с

применением фирменного стиля
национatльных проектов для
брендирования объекга

согласование
не более трех

рабочих дней

Заявка
на проведение
информачионной
встречи

Форма для
проведение
встречи

отправки запроса на
информационной

согласование
не более

рабочих дней
IUIти
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Все зtUIвки заполняются
https ://contenta. iп fо/Ьrапdiпg/ЬriеtЪ/пеw.

в АиС <Контента> по ссылке

Щизайн-макеты, подготовленные для брендированиrI объекгов национЕuIьного

проекта <<Безопасные качественные дорогиD, согласуются с ФГБУ <Информавтодор).

При необходимости подготовки макетов по индивидуальному запросу
необходимо обратиться в АНО в части брендированиJI следующих объекгов
и мероприятий:

- брендирование транспорта (автомобпли, автобусы, троллейбусы и др.);

- брендирование выставочных стендов национаJIьных проектов;

- комплексное брендирование новых крупных объекгов (новые спортивные
комплексы, новые культурно-досуговые объекты, новые медицинские крупные

центры, новые дошкольные и образовательные учреждения). Комплексное
брендирование вкJIючает разработку макетов для рitзных носителей на одном объекге:
брендирование экстерьера и интерьера, брендирование рiвдаточных материtLпов.

1б. С целью контроля сроков и оценки качества работ по брендированию в АИС
<Контента> ежедневно подгружаются отчеты по объекгам и результатам
брендированLш регионrLльных проектов.

Отчеты делятся на 2 типа:

Отчеты по объекгам из базы - отчеты по ОКС, входящие в базу ЕХД. Список
таких объектов загружается в АИС <<Контента)) из базы ЕХД и ежедневно обновляется.
При загрузке отчетов по данным объекгам необходимо выбирать объекг
из существующей базы по ID объекта.

Отчеты по другим объекгам - объекты, не являющиеся ОКС. Такие объекгы не

входят в базу ЕХД, поэтому при загрузке отчетных материilJIов важно коррекгно

выбирать тип объекта из выпадающего списка (например, (транспорт и

специirлизированная техника), (медицинскtш техника), (видеороликиD и проч.).

Отчетные материirлы вкJIючают в себя общую информацию об объекге, даry

введения объекга в эксплуатацию, а также фотографии объекга, иллюсТрирУЮЩИе

результаты работ.

ДлЯ строяшихсЯ объекгов отчетными материалами являются фотографии

паспорта объекга, баннеров и иных носителей, размещенных в непосредственной

близости от объекта на время строительных работ.

Для готовых объекгов в качестве отчетных материаJIов подгружаются

фотографии с обшими планами объекга (панорамные фото), а также крупные

Заявка
на индивидуfUIьную
подготовку макета
с привлечением
дизайн-группы АНО

Форма для отправки запроса
на подготовку индивидуtlльного
макета

Подготовка
индивидуitльного
макета - не более
одного
к€tлендарного
месяца
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фотографии логотипов, позволяющие оценить качество брендированиr{ и правильность
использованного шаблона (с возможностью прочитать текстовую часть логотипа).

17. Технические требования к отчетным фотографиям:

- фотографии забрендированных объектов и результатов регионiшьных проектов
предоставляются в формате растровых изображений (вертикальные

и горизоЕтальные) в формате (pegu;

- puшMep фотографии забрендированного объекта не менее 3мб. Разрешение

фотографии должЕо быть tle менее 3мп (2048х1536);
*для объектов высокой социальной значимости, брендирование которых

произведено особым образом (например, объемная вывеска на фасаде с подсветкой)
необходимо прикJIадывать дополнительные фотографии высокого качества с

рilзличными ракурсами как самого объекга, так и носителя бренлирования, так как эти
материЕLпы в дальнейшем моryт быть использованы в рzвличных целях
от отчетных презентаций с примерами <Лучших практик)) до рirзмещениJI в пресс-

релизах для СМИ;

- фотографии объекгов должны быть сохранены с максимtlльными параметрами
качества. Высокая степень сжатиrI недоrryстима. Фотографии не должны быть
смазанными, объект съемки должен находится в фокусе;

- на фотографиях забрендированного объекта или результата национального
проекта должен быть хорошо виден носитель брендированLuI, для оформления
которого использовался фирменный стиль национilльt{ого проекта (табличка, вывеска,

rrлакат, наклейка и т.д.);

- фотографии материалов для мероприятий (пресс-волл, ролл-ап, мобильный
стенд, сувенирная продукция) с применением фирменного стиля национального
проекта предоставляются в хорошем качестве. Важно, чтобы на фотографии с

матери€Lлами было хорошо видно применение фирменного стиля национilльного
проеmа;

- запрещено вкJIючать в отчет фотографии забрендированных объекгов,
на которых изображены люди.

Технические требования к фотографиям выложены в АИС <<Контента) по ссылке:
http s : //contenta. in fo/bran d in g/t'i l е s/ 1 3 9.

18. Отчеты по объектам регион€Lльных проектов загружаются в АИС <<Контента>

по мере rrолучениJI материiLлов, но не позднее срока в 1 месяц с момента ввода

в эксплуатацию для готовых объекгов и срока в 1 месяц с момента ограждениJI участка

для строящихся объектов.

Отчеты загружаются сотрудниками РОИВ через личный кабинет В АИС
<Контента>.

первичное согласование отчета по объекry или результату регионaпьного проекта

осуществляет сотрудник рпо, ответственный за координацию брендированI,UI

объекгов и результатов регионiLпьных проекгов, который вправе согласовать отчет на

своей стороне или вернуть отчет на доработку сотруднику роив в срок не более двух

рабочих дней с момента поступленrlrl отчета. При отсутствии замечаний сотрулник
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РПО через свой ли.Iный кабинет в АИС <Контента)) отправляет отчет на финальное
согласование в АНо.

Представители АНО осуществляют финальное согласование отчетных
материttлов по объектам в срок до IuIти рабочих дней с момента получения матери€rлов.
После согласованиJI отчета представителем АНО объекг считается забрендированным.

По итогам месяца АНО предоставляет отчетность в АПРФ.
Отчеты моryт быть не утверждены, если:

- фотоотчет является неполным (по предоставленным фотографиJIм невозможно
оценить состояние объекга в целом и той части, которzш забрендирована), либо логотип
является нечитаемым (невозможно сделать выводы о корректности);

- для брендированиJI объекга использован некоррекгный шаблон;

- если вместо речшьного фотоотчета загружены фотопривязки, коллажи
или поддельные изображения.

Уведомленрш о статусе отчета отображаются в общем списке с отчетами в личном
кабинете в АИС <<Контента), а также уведомления об изменении статуса поступают на
почтовый адрес, указанный при регистрации сотрудника РОИВ
и ответственного по брендированию в регионе (РПО).

В случае, если отчет не утвержден, ответственным сотрудникам необходимо
внести коррекгивы в срок не более 1 рабочей недели и отправить отчет на согласование
в АНО повторно.

19. Отчеты по объектам 2023 года загружаются по мере поступления материiulов,
но не позднее 1 календарного месяца с момента ввода объекга в эксплуатацию для
готовых объектов и 1 календарного месяца с момента оIраждениrI участка для
строящихся объектов.

VI. Мопиторипг обратпой связп по объектам нацпональных проектов
20, Размещение носителей с QR-кодом (баннер, табличка, растяжка и т.д.)

является обязательным для всех объектов, укчванных в приложении к настоящим
методическим рекомендациям.

Носители с QR-кодом выполняются в едином визуrrльном стиле национtlльных

проектов.

Для объекгов на с,гадии строительства./капитitльного ремонта обязательным

является рЕlзмещение носителя с QR-колом рядом с паспортом объекта или в

непосредственной близости от объекtа.

Для готовых объектов обязательным является р€lзмещение минимум одного

носителя с QR-кодом в экстерьере и одного в интерьере объекга.

объекгы, уже забрендированные единой символикой национitльных проектов,

также требуют обязательного рЕtзмещеt{ия Еосителя с QR-кодом.
Подробные рекомендации по оформлению информационных носителей с QR-

кодом даны в Руководстве по р€вмещению QR-кодов, доступном в АИС <<Контента>> в

библиотеке материЕtлов рiLздела <Брендирование) по ссылке:

https : //contenta. info/brandin Yfi les/3 8 8.
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21. Сроки рtlзмещения носителя с QR-кодом:
- для объектов, вводимых в эксплуатацию в2023 году, краЙний срок рIвмещеIIиJI

носителя с QR-кодом составляет не более 1 календарного месяца с момента ввода
объекга в эксплуатацию;

-для строящихся объекгов с плановой датой ввода в эксплуатацию в2024 году
крайний срок рiLзмещения носителя с QR-кодом составляет не более 1 календарного
месяца с момента ограждениJI участка для проведения работ (лля объектов, ограждение

участка для проведениJI работ, по которым осуществлеItо после утвержденшI
настоящих методических рекомендаций).

22. Взаимодействие участников процесса по рztзмещению носителей,
содержащих QR-код, н& объектах:

22.LПрелставители РОИВ, ОМСУ и иные организации:

- составляют для РПО перечень объекгов для рtlзмещенLш носителей,
содержащих QR-код;

- ведут коммуникации с РПО по вопросам pitзMeщeHLIrI носителей, содержащих

QR-код на объекгах;

- загружают отчеты о рtцlмещении носителей, содержащих QR-код, но объекгах
в АИС <<Контента>;

- осуществляют контроль поддержания в надлежащем физическом и
эстетическом состо янии носителей с QR-кодами.

22.2. Сотрудник РПО, ответственный за координацию брендированI4JI объектов
и результатов по национilльным проектам в регионе:

- проводит первичную модерацию в АИС <КоrrгеtrгаD отчетов о рitзмещении
носителей, содержащих QR-код, полученных от РОИВ;

- взаимодействует с АНО по вопросам рiвмещенLш носителей, содержащих QR-
код, на объектах, а также по работе с обратной связью, собранной посредством

рЕLзмещения QR-кодов на объектах;

- принимает участие в организуемых АНО информационных, обучающих и

иных мероприятиrIх по теме размещениlI носителей, содержащих QR-код на объекгах,

а также по работе с обратной связью, собранной посредством рiвмещения QR-кодов на

объекгах;
_ проводит для сотрудников РОИВ, ОМСУ обучающие и иные мероприятия по

теме рilзмещения носlrгелей, содержащих QR-код, на объекгах.

23. Макsт носителя с QR-колом (таблички, баннеры) формируется АНО в АИС
<<Контента>.

В процессе формирования макета автоматически генерируется уникальный QR-
код длЯ объекта, тем самыМ макет носителя с QR-кодом является индивидуtшьным для

каждого объекга национrLльного проекта.

Один макеТ носителя с QR-кодом не может быть рiвмещен на нескольких

объекгах.
Готовый макет носителя с QR-кодом для конкретного объекта доступен для

скачиванрш в личном кабинете рпо, роив, омсу, подведомственных им
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организаций в АИС <Контента) в рiвделе <Объекты>, где отображается перечень
объектов, занесенных ответственными представителями региона в подсистему сбора и
хранения данных Единого хранилища данных Минэкономрtввития России, по ссылке:
lrttps : //contenta. in fo/brandi ng/items.

Макет носителя с QR-кодом не требует редакtированиJI, скачивается готовым к
печати в двух форматах: макет носителя 60х40 см и макет носителя 120х80 см.

Щля получениrI макета необходимо нажать кнопку <Сгенерировать кодD или
<<Показать QR код), выбрать нужный формат макета и скачать его.

24. Изготовление и рiвмещение носителя с QR-кодом осуществляется в

соответствии с рекомендациями по изготовлению и размещению информационных
табличек и иных рекJIамно-информационных материitлов, разработанных АНО,
находящимися по ссылке: https://contenta,info/branding/fi les/3 88.

С целью наиболее эффекгивного получения обратной связи по объекгам, носитель
с QR-кодом необходимо рirзмещать в местах с высокой проходимостью, таким
образом, чтобы он был хорошо виден, доступен для чтениrI и считывания QR-кода.

25.В случае рЕlзмещениJI носителя с QR-кодом, отличЕого от рекомендуемого и
типового, макет подлежит согласованию с АНО.

Заявку формирует сотрудник РОИВ, ответственный за размещение носителя с

QR-кодом на объекгах.

Для создания зЕuIвки на согласование носlттелей, содержащих QR-код,
ответственный сотрудник РОИВ скачивает готовый макет из АИС <<Контента>>,

проверяет правильность ссылок и информацию об объекге и далее, через АИС
<<Контента>>, направляет новый макет сотруднику РПО, ответственному за

брендирование объектов и результатов по национ€Lльным проекгам в регионе, для

да.ttьнейшего согласования с АНО.
26. С целью мониторинга реirлизации мероприятий по брендированию реализован

сбор фотоотчетов о рчвмещении носителей с QR-кодом на объектах.
Фотоотчет формируется в соответствии с разработанными АНО <Требованиями к

фотографиям и рекомендацшIми по съемке объекгов национальных проектов),

размещенными в рtвделе <БрендированиеD во вкJIадке <Библиотека материrLпов) в

главе <Обучающие материЕtJIы и памятки)) по ссылке: https://contenta.info/branding/files/

Для строящихся объектов отчетными материilIами являются фотографии
баннеров и иных носителей, рiвмещенных в непосредственной близости от объекта на

время строительных работ.

Щля готовых объекгов в качестве отчетных материaлов загружаются фотографии
с общими планами объекта (панорамные фото), а также крупные фотографии носителя

с QR-кодом с возможностью считать QR-код. Разрешение фотографии должно быть не

м9нее 3мп (2048х1536).

Отчеты загружаются на ежедневной основе по мере поступлениJI отчетных

материiшов, но не позднее сроков, укaванных в гryнкте 21 настоящих методических

рекомендаций.
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Приложение
к методическим рекомендациям по
взаимодействию органов исполнительной
власти Ка.пужской области
в рамках реitлизации задач по брендированию
и мониторинry обратной связи по объектам
капитttIIьного строительства и результатов
региона"пьных проектов

Перечень объектов капитального строительства,
брендирование и мониторишг обратной связи, по которым является

обязательным
Перечень строящихся и уже введенных в эксплуатацию объекгов,

брендирование которых является обязательным, вкJIючает в себя следующие типы
объектов:

J\ъ типы объекта

1 Автомобильная дорога
2 Агропромышленный парк

3 Аэропорт

4 Бассейн

5 Биатлонный комплекс

6 Библиотека

7 Больница

8 Велотрек

9 Водно-спортивная база парусного спорта

10 выставочный зал

11 Гребная база

|2 Щворец единоборств

.Щворец спортаlз
|4 !воровые и общественные территории

l5 Щетская больница

16 .Щетская поликпиника

l7 !етский онкологический ценцl
18 .Щетский сад

.Щом культуры19

20 !ом сочиilльного обслуживания для граждан пожилого возраста и

инвttпидов

Щом танца2|
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22 ,Щом творчества

2з !ом-интернат
24 Индустриальный парк

25 Инфекционное отделение

26 Каток

27 Кванториум

28 Кинотеатр

29 Колледж культуры

30 Концертный за,ч

31 Коррекционное общеобразовательное учреждение
Культурный центр

JJ легкоатлетический манеж

з4 Легкоатлетический стадион

35 Ледовая арена

36 Ледовый дворец

з7 Лечебно-консультационный центр
38 Лыжероллерная трасса

з9 лыжная база

40 Многоквартирный жилой дом
4I Молодежный центр

42 Мчзей

4з Музыкальная школа

44 Набережная

45 Онкологический диспансер
46 Онкологический центр
47 Отделение врача общей практики

48 Памятник

49 Парки и скверы

50 Педиатрическое отделение

51 Площадка ГТО
52 поликлиника

53 Психоневрологический интернат

54 Социальное учреждение
55 Спортивнчш площадка

56 Спортивный за;l

57 Спортивный комплекс

58 Стадион

59 Театр
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60 Теннисный корт

61 Улица
62 Фельдшерско-акушерский пункт
бз Физкульryрно-оздоровительный комплекс

64 Филармония

б5 Футбольное поле

66 Футбольный манеж

67 Хирургический корпус

68 Хирургический центр

69 Художественная школа

70 Центр бокса

7т I]eHTp выявлениJI и поддержки одаренных детей

72 Центр занятости

7з I-{eHTp лыжного спорта

74 Центр олимпийской подготовки по хоккею

75 Центр по фиryрному катанию на коньках и хоккею

76 I-{eHTp по хоккею

77 Центр профессиональной подготовки для детей и взрослых

78 Центр спортивной подготовки

79 Центр спортивной подготовки по баскетболу

80 Щеrrгр стрелковых видов спорта

8l Центр ухода за пожилыми

82 Школа

83 Школа искусств

84 Школа с детским садом

85 Школа-интернат

8б Ясли


